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Wie das Produkt moderner Webvideoanbieter vom Content zum Algorithmus wird
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Die Webvideoplattformen Youtube und Tiktok pragen derzeit maRgeblich das Konsumverhalten von
audiovisuellen Inhalten im Internet. Dabei spielt die KI-Basierte Ausspielung und Empfehlung von
immer neuen Inhalten eine entscheidende Rolle fiir die Nutzerbindung und so letztendlich auch den
wirtschaftlichen Erfolg der Plattformen [1]. Im Folgenden, teilweise ebenfalls mit KI-Unterstitzung
verfasst, sollen die Algorithmen der Plattformen dargestellt, verglichen und evaluiert werden.

TikTok

TikTok ist eine Social-Media-Plattform, die vor allem fiir die Veroffentlichung von durchschnittlich 21
bis 23 Sekunden langen Videos bekannt ist [2]. Die Plattform nutzt Kinstliche Intelligenz (KI) in
verschiedenen Bereichen, um die Benutzererfahrung zu verbessern.

Ein wichtiger Bereich, in dem TikTok K| einsetzt, ist die Uberwachung des Inhalts, der auf der
Plattform veroffentlicht wird. Durch die Verwendung von Bilderkennungs- und Text-Mining-
Techniken kann TikTok Inhalte identifizieren, die gegen die Richtlinien der Plattform verstoRen, wie
zum Beispiel gewalttdtige oder anstoRige Inhalte. Des Weiteren wird, gestltzt durch den
Algorithmus, die Personalisierung der Inhalte, die Benutzer auf der Plattform sehen, vorgenommen.
Durch das Sammeln von Daten Uber die Aktivitaiten und Vorlieben der Benutzer kann TikTok die
Inhalte personalisieren, die einem Benutzer angezeigt werden.

KI spielt auch eine Rolle bei der Qualitatssteigerung der Video- und Audioqualitat auf TikTok. Durch
die Verwendung von Techniken wie der Bildstabilisierung und der Geraduschunterdriickung kénnen
TikTok-Videos verbessert werden, um eine bessere Benutzererfahrung zu bieten.

Insgesamt hat die Plattform Kl in verschiedenen Bereichen eingesetzt, um die Benutzererfahrung im
Vergleich zu ,konventionellen” Plattformen zu revolutionieren. Die Verwendung von K| wird
wahrscheinlich in Zukunft weiter zunehmen, da sie eine wertvolle Moglichkeit darstellt, um die
Plattform zu optimieren.



Youtube vs. TikTok

Der YouTube-Algorithmus und der TikTok-Algorithmus sind beide darauf ausgelegt, Benutzern
relevante und interessante Inhalte anzuzeigen. Allerdings gibt es einige wichtige Unterschiede
zwischen den beiden Algorithmen.

Einer der groBten Unterschiede ist, dass YouTube ein grofReres und vielfaltigeres Angebot an Inhalten
hat als TikTok. YouTube hat eine breite Palette von Inhalten, einschlieBlich Musikvideos, Tutorials,
Gaming-Videos und vieles mehr, wahrend TikTok in erster Linie kurze, unterhaltsame Videos zu
bieten hat. Dies hat Auswirkungen auf die Art und Weise, wie die Algorithmen die Inhalte fir
Benutzer personalisieren.

Ein weiterer Unterschied ist, dass YouTube eine groBere Menge an Daten lber die Benutzer
sammelt, die es nutzen. YouTube nutzt diese Daten, um Benutzern personalisierte Empfehlungen zu
geben und die Inhalte anzupassen, die sie sehen. TikTok sammelt auch Benutzerdaten, aber da die
Plattform weniger umfangreich ist, hat sie moglicherweise weniger Daten, auf die sie zurilickgreifen
kann, um personalisierte Empfehlungen zu geben.

Aufgrund der Unterschiedlichen Inhalte der Plattformen gibt es also eine Reihe von Unterschieden
zwischen den Algorithmen von YouTube und TikTok, die sich auf die Art und Weise auswirken, wie sie
Inhalte personalisieren und empfehlen.

Funktionsweise TikTok-Algorithmus

TikTok sammelt eine Vielzahl von Daten Uber die Benutzer, und verwendet diese Daten, um zu
entscheiden, welche Videos Konsumenten ausgespielt werden. Dazu gehdren beispielsweise [7]:

- Die Aktivitaten und Vorlieben der Benutzer: TikTok speichert Informationen dariiber, welche
Videos Benutzer ansehen, teilen und kommentieren, um eine Vorstellung davon zu
bekommen, welche Arten von Inhalten fiir sie relevant und interessant sind.

- Die Beziehungen der Benutzer zu anderen Nutzern: TikTok speichert Informationen dariber,
wer Benutzer folgt und wer ihnen folgt, um die Inhalte personalisieren zu kénnen

- Die Profileinstellungen der Benutzer: TikTok speichert Informationen dariiber, welche
Sprachen und Themen Benutzer in ihren Profilen angegeben haben, um die gezeigten Inhalte
personalisieren zu kénnen

- Die Gerate, die Benutzer verwenden: TikTok speichert Informationen lber die Gerate, die
Benutzer verwenden, um die Inhalte anzupassen, und um sicherzustellen, dass sie in der
richtigen Auflosung und Qualitdt angezeigt werden.

Dies sind nur einige Beispiele fiir die Daten, die TikTok sammelt und verwendet, um die Inhalte, die
Nutzern ausgespielt werden, zu personalisieren. Es gibt wahrscheinlich noch viele andere Faktoren,
die in die Entscheidung einflieBen, welche Videos Nutzern angezeigt werden. Die Plattform selber
gibt diesbeziiglich keine Auskunft, um die eigene Technologie zu schiitzen.



Kritik

Es gibt eine Reihe von Kritikpunkten, die im Zusammenhang mit TikTok genannt werden. Einige
dieser Kritikpunkte sind [4, 5]:

- Datenschutz: TikTok wurde fiir seine Datenschutzpraktiken kritisiert, insbesondere im
Zusammenhang mit der Art und Weise, wie es Benutzerdaten sammelt und nutzt. Es gibt
Bedenken, dass TikTok zu viele Daten sammelt, dass diese Daten mdglicherweise nicht
ausreichend geschiitzt sind und das diese der chinesischen Regierung zur Verfligung gestellt
werden.

- Sicherheit: TikTok wurde auch fiir seine Sicherheitspraktiken kritisiert, insbesondere im
Zusammenhang mit der Moglichkeit, dass Nutzer unerwiinschte oder gefadhrliche Inhalte
sehen konnten. Es gibt Bedenken, dass TikTok moglicherweise nicht in der Lage ist, solche
Inhalte zu verhindern oder zu entfernen. TikTok hat wenig Kontrolle dariiber, welche Inhalte
auf der Plattform veroffentlicht werden. Es gibt Berichte Gber problematische Inhalte wie
Mobbing, Kinderpornografie und andere unangemessene Inhalte, die auf der Plattform zu
finden sind.

- Propaganda und Einflussnahme: TikTok wurde auch fiir seine Rolle bei der Verbreitung von
Propaganda und der Einflussnahme auf die Meinungen und Einstellungen von Nutzern
kritisiert. Die Plattform wird von einem chinesischen Unternehmen betrieben, welches wie
alle Unternehmen in diesem Land vollstandig durch die chinesischen Behorden kontrolliert
wird. Es gibt Bedenken, dass TikTok moglicherweise von der chinesischen Regierung oder
anderen Gruppen genutzt wird, um Einfluss auf die Meinungen und Einstellungen von
Nutzern zu nehmen und Staatliche Propaganda zu verbreiten.

- Ausbeutung von Influencern: Es gibt auch Kritik an der Art und Weise, wie TikTok mit
Influencern umgeht, die auf der Plattform aktiv sind. Es gibt Vorwirfe, dass TikTok
moglicherweise Influencer ausbeutet, indem es ihnen keine angemessenen Entgelte zahlt
oder sie nicht ausreichend schitzt.

Im Vergleich dazu wird YouTube oft fir die Art und Weise kritisiert, wie es mit
Urheberrechtsverletzungen umgeht. Viele Kinstler und Schopfer beschweren sich dariiber, dass es
schwierig ist, ihre Inhalte auf der Plattform zu schiitzen und dass YouTube nicht ausreichend gegen
Urheberrechtsverletzungen vorgeht. Es gibt auch Kritik an YouTube's Monetarisierungsmodell, das
manche als ungerecht empfinden und an Filterblasen sowie der sich daraus ergebenen politischen
Hetze auf der Plattform [6].

Ein weiterer Punkt ist, dass TikTok einige Algorithmen hat, die dazu beitragen, dass sich Inhalte viral
verbreiten kdnnen, aber es gibt Bedenken dariber, dass dies dazu fihren kann, dass bestimmte
Inhalte und Perspektiven bevorzugt werden und andere unterdriickt werden.

Die Kl als Produkt

Es gibt einige Griinde, warum im Zusammenhang mit TikTok oft davon gesprochen wird, dass der
Algorithmus das "Produkt" der Plattform ist [1]. Einer der wichtigsten Griinde ist, dass der
Algorithmus von TikTok eine entscheidende Rolle bei der Personalisierung und Empfehlung von
Inhalten spielt. Der Algorithmus analysiert die Aktivitditen und Vorlieben der Benutzer und nutzt
diese Informationen, um ihnen personalisierte Empfehlungen fir Videos zu geben. Daher kdnnte
man argumentieren, dass der Algorithmus ein wichtiger Bestandteil der Benutzererfahrung auf
TikTok ist und daher als das "Produkt" der Plattform betrachtet wird.



Ein weiterer Grund, warum der Algorithmus von TikTok als das "Produkt" der Plattform betrachtet
wird, ist, dass er eine wichtige Rolle bei der Verbreitung von Inhalten spielt. TikTok ist bekannt dafiir,
dass Inhalte schnell viral werden kénnen, und der Algorithmus spielt dabei eine wichtige Rolle, indem
er entscheidet, welche Videos Nutzern angezeigt werden. Daher kdnnte man argumentieren, dass
der Algorithmus eine wichtige Rolle bei der Schaffung von Inhalten auf TikTok spielt und daher als
das "Produkt" der Plattform betrachtet wird.

Des Weiteren spielt der Algorithmus eine eine wichtige Rolle bei der Monetarisierung der Plattform.
Er entscheidet, welche Videos Nutzern angezeigt werden, und dies kann dazu beitragen, dass
bestimmte Videos oder Influencer erfolgreicher sind als andere. Dies tragt dazu bei, dass TikTok mehr
Einkommen aus Werbekampagnen und anderen Monetarisierungsquellen, wie beispielsweise dem
Verkauf von Nutzungsprofilen und Nutzerdaten, generiert [8].

Insgesamt gibt es also viele Griinde, warum der Algorithmus von TikTok als das "Produkt" der
Plattform betrachtet wird. Er spielt eine entscheidende Rolle bei der Personalisierung und
Empfehlung von Inhalten, bei der Verbreitung von Inhalten und bei der Monetarisierung der
Plattform und revolutioniert derzeit die Art und Weise, in der Online-Content konsumiert wird.

Zusammenfassung

Inhalte des Internets und die Art und Weise, wie diese wahrgenommen werden, pragen maligeblich
die weltweite Kultur des 21. Jahrhunderts [9]. Dabei spielt die Kl-gestiitzte Optimierung der
Algorithmen der verschiedenen Plattformen eine wesentliche Rolle, da Anbieter mit dieser
Technologie den Nutzern subjektiv als besser empfundene Inhalte bieten konnen. Dadurch kdnnen
diese Plattformen die Nutzungszeit, die die User mit dem Dienst verbringen, verlangern und
intensivieren, wodurch die Anbieter deutlich profitabler arbeiten kénnen und sich so gegeniber
Mitbewerbern durchsetzen.

Die dadurch enorm gesteigerte Macht der (wenigen) groRen, wichtigen Anbieter von Webvideos-
und Inhalten gilt es in einem kulturellen Prozess kritisch zu hinterfragen und immer wieder
einzuordnen. Bereits die US-Wahl 2016 hat den enormen Einfluss des Internets auf politische
Entscheidungen aufgezeigt. Dieser Trend wird sich weiter fortsetzen und auf alle Bereiche der
modernen Gesellschaft auswirken. Gleichwohl bringt die technologische Entwicklung viele Vorteile
wie die stark gesteigerte Qualitat der Unterhaltung und die bessere Personalisierung der Web-Inhalte
auf die Benutzer. Um diese Chancen zu nutzen, ist eine breite gesellschaftliche Aufklarung tiber die
Moglichkeiten und Probleme der Technologie unbedingt notig, wenn Machtmissbrauch durch Politik
und Konzerne verhindert werden soll.
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